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Preparativos

por Ramén Diaz

Yo estoy en visperas de un debate cop el Presi-
dente de ANCAP sobre si los monopolios de su em-
presa expolian o no a los consumidores, Como podradn
imaginarse, la proximidad de tan sefialado evento no
me deja escribir sobre otra cosa.

{'.:m_ respecto a este tema del monopolio v a la
expoliacidn: los principios bdsicos en juego son los
siguientes:

* El monopolista puede fijar el precio del pro-
ducto, en el mismo nivel en que lo fijaria un mercado
competitivo, en cuyo caso los consumidores compra-
rin la misma cantidad que en condiciones de libre
concurrencia. En ese caso, decimos gue el monopolio
no es pperativo.

Por |z misma razdn, en 8/ no hay expoliacicn de
los consumidores. =

* Alternativamente, el monopolista puede fijar un
precio mayor al de [ibre competencia, en cuyo caso ol
mercado adquirird una cantidsd menor. Esta distor-
sidn de precios implica en sf misma un costo socral.
Aunque el producido del precio diferencial de mono-
polio se volcara integramente en beneficio de fa co-
munidad, de todos modos habria un costo social.

* Normalmente, sin embargo, el producido del

poder monopdlico se vuelca en beneficio (en algin
senticlo) de las personas que dirigen la empresa mono-
polista, o de quienes las rodean. Cuando se trats de
una empresa privada, y no hay control de precios, las
accionistas y sus representantes en el directorio perci-
ben senciflamente ganancias diferenciales. Cuando fa
empresa es estatal, o privads con control efectiva de
precios, las formas en que se manifiesta el poder mo-
nopdlico son variadas. L os edificios suntuarios, fa so-
breinversion, Ia subinversidn, el nepotismo, ef exceso
de personal, su sobreremuneracion, las erogaciones en
publicidad institucional, y el derroche de materiales
forman parte de esas manifestaciones.

* Un monopolio es natural o artificial. Todas las
formas artificiales de organizar monopolios por con-
cierto de los productores son precarias, fragiles e ine-
ficaces. La unica forma eficaz de organizar monopo-
lios es por acto del estado, en general mediante leyes.

* 8 un monopolio es natural es indtil establecer-
fo por ley. S/ un monopolio no es, ni debe hacerse,
operativo, es absurdo establecerlo por ley. Sise esta-
blece un monopolio por ley, es porgue no es natural y
pomgue se pretende usarlo. Ello implicard siempre un
costo social, segun ya se dijo, y en la mayor parte de
fos casos, en que no todo ef producido del monopo-
lio se volcard a las arcas fiscales, implica ademds ls ex-

poliacién de los consurnidores.,

Conviene que los contendores muestren sus ar-
mas antes de usarlas, para gue no hays sorpresas. A
mi’ me gustaria saber qué piensan el Brigadier Borad
¥ sus asesores sobre estos principios.

Una cuestidn previa. En sus declaraciones a un
diario, el Presidente Borad expresd su temor de que
fuera “un poco parder el tiempo dialogar con perso-
nas que tal vez no conocen muy bien este negocio”™.

Que el Brigadier Borad se tranqguilice. No vamos a
hablar de su negocio. 5i ANCAP defiende o expolia al
pars es algo que no depende de los detalles de su em-
presa. Es algo que puede discernirse sin dificultad a
partir de la infarmacion generalmente disponible,
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